LE MARCHE DU TIMBRE ET SON EVOLUTION
Entretien avec un expert

Jean VARGA, Directeur Général de Théodore Champion S.A.
’ ondée en 1902, Théodore Champion méne une double activité commer-
.cigle dans le monde du timbre : le négoce traditionnel et, depuis trente
ans, un secteur de diffusion des nouvelles émissions du monde entier

auprés des professionnels frangais et européens grdce au statut de représentant
officiel de plus de 40 administration postales.
Parallélement, Théodore Champion assure les travaux de rédaction et de cota-
tion du catalogue Yvert e& Tellier.

Comment s'établit la
cote d'un timbre ?

Il faut distinguer cote
et liste. La liste permet de
savoir ce qu’i! faut collec-
tionner. La cote, ou le prix,
autorise 1'échange de
timbres, la transaction
entre négociants et collec-
tionneurs. La liste est
exacte et exhaustive. La
cote, tout en finesse, ap-
porte un ordre d'idées de
lavaleur d’un timbre. Dés
qu’un timbre est émis,
nous lui attribuons une
cote. Notez que si taxes,
frais et marge commer-
ciale entrent en compte
pour un timbre étranger,
il n‘existe pas de frais
d’approche pour son équi-
valent franqais. Pourtant,
le timbre courant 4 2,80 F.
est coté 5,50 F. dés sa sor-
tie. Ainsi, les cotes des
nouveautés frangaises ne
tésent pas les ccollection-
neurs mais les autorisent
a mettre leurs timbres &
parité avec les étrangers.
C’est une condition indis-
pensable aux échanges
entre philatélistes.

Comblen de timbres co-
tez-vous chaque mols ?

Nous recensons en-
virons 1 000 timbres nou-
veaux chaque mois. Leur

valeur moyenne estde 6 3
7 francs par timbre, pour
une valeur faciale généra-
lement équivalente A trois
francs. L'accés A ces nou-
velles émissions n’est pas
toujours facile : il faut se
procurer certains timbres
par 'intermédiaire de cor-
respondants privés, véri-
fier leur origine, attendre
V"évolution des pays émet-
teurs (pour les pays de
I’ex-URSS, nous sommes
trés prudents), savoir si
ces timbres jouissent d’un
statut postal local ou in-
ternational...

La cotation est beau-
coup plus intéressante
pour les timbres anciens.
Quand le timbre quitte la

poste (aprés six mois d un -

an de vente), il entre vrai-
ment dans notre domaine.

Comment Ia cote évo-
iue-t-elle par la suite ?

Dans les périodes
prosperes, les timbres
prennent régulidrement
de la valeur. Mais durant
tes moments de crise,
nous n"atmons pas baisser
les prix. Les timbres ne
sont pas des actions et leur
négoce n'est pas la bourse.
La philatélie n‘est pasun
marché élastique, matis
psychologique. De trop
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grandes fluctuations dis-
suadent les collection-
neurs, sensibles au prix
des timbres, de continuer
leur collection.

Il existe deux grands
canaux de vente des
timbres : la vente sur offre
qui s’apparente & une ven-
te aux enchéres sans com-
missaire priseur, etla ven-
te & prix nets.

Les grandes ventes
influencent 1a cotation sans
labouleverser. Elles ne re-
fidgtent qu'une tendance 3
confirmer et le prix des
timbres dépend étroite-
ment du nombre et du dé-
sir des acheteurs présents.
Prenons l'exemple des
«Post Office» de I'lle
Maurice : leur cote a évo-
hué régulierement entre
1985 et 1991, passant, pour
le Penny orange (le plus
rare) de 3 A 4 millions
de F, alors qu’aucune ven-
te n‘avait eu lieu.

Nous avons aug-
menté leur cote alors que
certains possesseurs cher-
chaient vainement a ven-
dre leurs exemplaires.
Une politique
collant aux :
événe-
ments
aurait
imposé
une stag-




nation des cotes. Nous
préférons nous projeter
vers I"avenir,

En 1994, un Penny
orange s’est vendu pour §
millions. Nous avions
donc eu raison. Remar-
quez qu’apres cette ven-
te, notre cote n'est pas pas-
sée & B millions pour 1995,
mais 3 5 millions.

Ainsi, lorsqu’une
vente spectaculaire a lieu,
nous ne répercutons pas
intégralement les varia-
tions. Nous en tenons
compte, mais avec mesure.

Comment définlrlez-
vous le marché du
timbre aujourd’hul ?

Depuis 7 ou 8ans le
marché est assez mal
orienté : la notion de ra-
bais est forte et les cotes
servent de repéres aux né-
gociants pour justifier
d’importantes remises.
Mais le marché retrouve-
ra son équilibre. Songez
qu’en 1933 les prix ont
baissé de prés de 90% a
cause de la crise.

Vinsiste sur le fait
que le timbre ne favorise
pas la spéculation, c’est
un marché qui ne permet
pas de contrepartie rapi-
de. Les variations sont
faibles, etil est rare qu'une
cote évolue brusquement.

Quels événements pro-
voquent des évolutions
soudalnes ?

Le plus souvent, ce
sont des événements in-
attendus qui supposent
que le timbre aura une
émission trés réduite. Par-
mi ceux ci, le retrait subit
des bureaux de poste pour
cause d’erreur, ou d’évo-
lutions politiques est le
plus courant. L'histoire ré-
cente du Congo fournit 3
ce titre un exemple évo-
cateur : les postes autoch-
tones avaient émis un
timbre a Veffigie de Ful-
bert Youlou, chef de I'Etat.
Peu aprés I'émission, celui-
ci est renversé, et le timbre
immédiatement retiré.
Devenu trds rare, le timbre
a pris une forte valeur.

A Vlinverse, un
timbre trés bien coté perd
de sa valeur si 'on en dé-
couvre un lot important,
ce qui arrive parfois.

Comment te collection-
neur devient-ll spécu-
fateur ?

Le timbre est un objet
de collection avant d'étre
un sujet de spéculation.
Reste que chez tout col-
lectionneur se cache un
calculateur. A cause de
nous, en quelque sorte,

puisque nous introdui-
sons des chiffres dans sa
collection.

Les vrais investis-
seurs sont rares : ce sont
souvent des collection-
neurs qui disposent de
moyens élevés, et parfois
des spéculateurs qui
jouent sur le timbre en at-
tendant un placement
plus rentable.

Les philatélistes for-
tunés, que I'on rencontre
dans les grandes ventes,
se battent moins pour ob-
tentir des timbres suscep-
tibles de plus values im-
portantes que pour en étre
les possesseurs exclusifs.
Pour eux, 'important est
d’étre les premiers, les
seuls & avoir le timbre B

Article paru dans I'Echo de ia Timbrologie a I'occasion du 100éme anniversaire
de la maison "Yvart & Tellier"
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