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Ta voix de la raison est celle qui se fait le plus diffi-
cilement entendre. Les collectionneurs expérimentés peu-
vent constamment le vérifier. Ils ont beau multiplier les
avis les plus sages, rares sont ceux qui les écoutent et
ils ne font le plus souvent que précher dans le désert.
Bizarrement, les vérités premiéres, celles qui sont les
plus évidentes, les plus logiques, les plus claires, sont
.-celles qui sont le moins entendues, Et tout aussi bizap~
rement, ce sont précisément ceux qui auraient le plus be-
soin de conseils qui forment le public le plus inattentif.

Mais il parait qu'a force de frapper sur le clou, on finit
per l'enfoncer. Aussi, & 1'intention de cet auddtoire dé-
~deigneux, prenons. le risque de répéter quelgues-unes de ce
ces vérités premiéres qui font le bon philatéliste.

- On a,par exemple, affirmé des centaines de fois que les
joies et les profits de 1la philatélie étaient surtout rée
servés & ceux’ qui étudient le-timbre sous tous ses aspects
et qui font 1l'effort d'acquérir uneforte somme de connais-
sances. : : .

Nulle science n'est plus accessible que la philatélie. Il
n'existe aucun autre passe-temps qui =it donné naissance
& une aussi abondente littérature, et tout un étage de 1!
Albertine suffirait & peine & abriter tous les livres spé-

. cialisés qui ont été publiés dans le monde. TLa quantité
- de revues et de publications éditées chaque semaine n'est

pas moing impressionnante. Elle s'él3ve a plusieurs mil-

'_ liers. Et que constate-t-on ?

La plupart de ces livres n'ont été tirés qu'a deux ou
trois cents exemplaires. Quant aux revués, la plus poph=
laire d'entre elles, imprimée aux Etats-Unis, n'atteint
.qu'un tirage de 70.000 numéros, nombre qui fait cependant
réver tous lLes autres éditeurs du globe qui, dsns le meil-
“leur des cas, ont quelque peine .d franchir le cap des
10.000, © 81 1'on reléve la fréquentation des gociétés phi-
latéliques, on en arrive aux mémes constatations ddcevan=—
tes. Il faut encore une fois franchir 1'Atlantique pour
~découvrir que la plus importante association mondiale,

“ - 1tAmerican Philatelic Society, ne compte que 50.000 mem-

" bres. "H1le -est suivie par la Society of Philatelic Amew~

_‘'ricans avec ses 20.000 adhérents. Ces nombres sont mini-
" 'mes par rapport & la population. Ce sont pourtant deux

' sociétés géantes si on les cempare & toutes les autres et
surtout & celles de ‘l'ancien continent ol un cercle qui
‘réunit plus de deux cénts participants peut 8iwe considéré
comie exceptionnellement florigsant. o

‘Il existe pourtant ddans tous les pays des centainés de mil-
‘liers de collectionneurs et, dens le monde, plus de trente
millions de personnes achétent - régulidrement des timbres

de collection. Moins de cing pour cent-d'entre eux. lisent
assen et fréquentent des cercles. 0" donc les autres re-
cherchent-ils leurs informations ? Ia seule réponse pos-
sible est qu'ils n'en cherchent pas o e

C'est ainsi qu'il existe ¥ien des'gens qui ne p1aceraient
- pas cent francs en valeurs boursiéres sons prendre 1l'avis
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~d'un agent de chwnge,f ais qul n'he81tent pas & investir
aveuglément en timbres-poste des capltaux considérables.
Ces: gcns-la gont plus nombreux. qu on- pourralt le croire

et on leo rencontre frcqucmment.

. La dernlere en date de ces rencontres que b ail faltes est
celle ‘dtunindustriel qui, “depuis v1ngt ans, achéte a cha=
gquo-@pparltlon de -nouveaux timbres de. ﬁelvlque, de Franco,
de ILuxembourg et. deg Pays-Bas, c:nquante géries completes
et vingt enveloppes premier jour. Il m'a ‘fiérement exhi-
bé sa “collection! en me: vantant longuement 1'excellence
-de.-son placementy Ycar la cote de tous ces timbres atteint
aujourdthui pluﬁlcurs cbntalnes de mllllers de francs®,.

Questionné au guget des raisons qul 11 avalent poussé & ac-~
cumuler une . t611e ~quantité de timbres modernes et au quet
-de 1la- pergonle qui lui avait suggéré ces achats, il m'a
fait ootte Peponse surprenante i "Mais je n'avais pas ber
soin qu'on me les suggere, chacun salt que le timbre~poste
est. lc m0111our des placements Y

Pe ut—on comprendre que . icet 1ndustr1e1 Dar ailleurs habile
et prospere_ﬁn,wffa;reﬂ et qui prend certalnement garde

. d'étudier 1le marché avant de lancer de nouveaux produits,

ait ainsi entrepris une collection coliteuse et vaine en sc
bagant uniquement sur un trés vague "on-dit®™ ? Précisons

gutau moment de notre entretien, il ne savait toujours pas
qu'existe unc nectte différcnce entre leg cotes du catalo-

gue ¢t les prix d'achats effectivement pratiqués.....

Roger VERVISCH
de 1'Académiec de Philatélie.
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S'ils est difficile de faire admettre & la grosse majori-
té des collectionnseurs qu'ils doivent stastreindre a une

- initiation précise, il existe une autre de ces vérités

premiéres qu'ils admettent encore plus difficilement.

Elle s'énonce pourtant simplement : les marchands de tim-
breés~poste ~ les marchands sérieux, bien entendu - sont
norr seulement indispensables, mais sont les plus sérieux
alliés des philatélistes et, souvent méme, leurs meilleurs
amis. Ce sont, en tout cas, les conseillers les plus indi-
qués. S N ' o

En régle générale, les négociants en timbres-poste sont
des mal-aimés. Parce que leur profession, comme toutes
les professions, est encombrée de quelques brebis galeu-
ses, il est assez fréquent de leur attribuer plus de vi-
ces cue de vertus. Il faut cependant ccnstater, encore
une fois, que leurs détracteurs se recrutent surtout dans
la catégorie des collectionneurs mal informés, donc ceux
qui connaissent des déboirés et qui rendent les autres
respondables d'erreurs dues uniquement a leur propre igno-

.rance.

Le philatéliste averti sait, lui, que collectionneurs et

“marchands sont splidaires, qu'ils ne peuvent se passer les

uns des autres.et que la collection de timbres-poste n'au-
rait jamais connu la vogue qui est la sienne s'il ne s!
était créé, par l'existence méme des négociants, ‘un marché
fort actif et international. N'oublions pas non plus que
c'est en’'grande partie gréce & eux qu'emistent la plupart

des revues et des catalogues. Certes, les négociants en

timbres-poste ne sont pas des philanthropes. Ilg sont 13
pour faire des hénéfices. Mais n'est-ce pas légitime ?
Il ne viendrait & 1'idée de personne de contester le pro-
fit que réalise 1'épicier ou le marchand de chaussures.
Dans le-domaine qui nous occupe, 1'#déal serait, pour cér-
tains, cque les marchands de timbres vendent uniquement i

.perte. On cite évidemment pour crier haro sur les mar-

chands telle ou telle collection pour laquelle %on" n'a
offert que vingt ou trente pour cent de la cote'et méme
moins. Dit-on de quel genre de céllection il s‘*agit ou
& quel marchand on s'est adressé, on s'apercoit qu'il s!
agit d'une collection 2 peu prés invendable ou d'un mar-

‘chand en cui on ne pouvait avoir confiance., Il n'y a, par

contre, pas d'exeunple de collection bien tenue, proposée
par-un collectionneur qui sait exactement ce gqu'elle con-
tient et ce qu'il peut en espérer, .qui n'ait pas fait 1!
objet,. chez un négociant réputé, d'une transaction satis-
fdisante. ' B ' ‘

‘Bt 1'on revient toujours & lz méme constatation : le sab

voir paye. Il s'agit ici de sawoir, non seulenent la va-
leur exacte de ce qu'on nosséde, mais aussi de savoir a

qui exactement ont peut, en toute tranquillité, s'adres-
ser. Somlignons . ici 1'avantage -qui existe & établir des
relations suivies avec un ou deux marchands bien choisis.
Papillonner comme le font beaucoup de collectionneurs qui
portent leur clienteéle au hasard, tant8t ici, tantdt 13,

n'est pas la bonne méthode pour parvenir & des relations
heureuses. Tous lés comiergants apprévient les clients
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fideles et, dans le négoce du timbre-poste, plus que par-
tout ailleurs, la fidélité méne rapidement 2 des contacts
amicaux. La récompense s'obtient en d'agréables conversa-
tions, en de judicieux congeils et, accessoirement, en g
quelques bonnes pieces céddes a un tarif de faveur. Egt-
ce une vision idyllique des choses ? Je nc lc crois pas.
Deux négociants me sont devenud, au fil du temps, de vé-
ritables amis. Je n'ai qu'ad m'en féliciter.

Roger VERVISGCE
de 1'Académie de Philatélie
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- Il'n'y a pas d'occasion en phil-tdlie. Veici encore une
de ces vérités qui n'atteignent pas le grand public.

Le. cote n'est cu'une indication approximative, 12z valeur 4!
d'un timbre étant surtout déterminde par sa rareté, son
état, ses qualités ou seg défauts, les modes, les tend
danceés du marché et, avant toute outre chose, par la
demande. Un timbre peut &tre superbe, & peu prés unique
et fortement coté, sa valeur resters aulle gi personne
n'est dieposé & l'acheter. Par contre, certains timbres
qui ne sont pas vraiment trés rnres, comme le frenc ver—
millon par exemple, atteignent des prix fort élevis par—
ce qu'un grand nombre d'amateurs souhaitent se les pre~
curer.

Lo qualité joue égalesent uu rdle important, le prix 4
un tmnbre pouvant varier dang des proportions congsidé-
rables selon qu'il est impeccable ou arfligd de petits
défauts. Prr ailleurs, certains timbres 3 défauts gar-
dent toute leur valeur parce qu'on ne les rencontre pas
autrement. Tout est donc rel=tif.

- Cependant, m~lgr: tout et compte tenu de cetiec relativie
té, chaque timbre posgsdde sa valeur propwe, bien préci-
se. Cette veleur est connue et tous les philatélistes
quelque peu expérimentés - et & fortiori les marchands —
savent a quel prix minimun tout timbre peut &tre wvendu.
Les fluctuations =utour de ce prix ninimum ne varient
que dans une marge dtroite et, si des surprises peuvent
se_produire lorsqu'il s'ngzit d'une pigce de qualité,
elles stenregistrent plus souvent vers le haut que vers
le bas. * Les résultrts obtenus dans les. ventes publiques
le prouvent a suffigance. .

Cecel veut dire qu'il n'y a absolument aucune raison de
vendre un timbre au-degsous de sa valeur réelle. Four-
quol le ferait-on ? Pour lesg beaux yeux de lfachcteur ?
Ceci veut 4galemeut dire que tout timbre vendu 3 un cours
trés inférieur. & celui du marché est un timbre qu'il faut
suspecter., Paire, comme certains collectionneurs le
font, la chasse constante aux occasions est le meilleur
moyen de placer dans ses albums une quantitdé de timbres
défectueux, faux, réparés ou trafiqués d'une fagon quel-
conque. o ‘ I

Les seules occasions qui veuvent &tre réellement réalis
sées - celles gu'en jargon philatélique on appelle des
“chopins™; sans domite parce qu'elles sont réservdes a
ceux quifconraisgent la musique’ ~ les seules véritables
occagions donc sont celles cu'on peut: agquérir grice a
des connaissances spiciales qui donnent a celui qui les
possede un svantage sur celui qui ne los posséde pas.
Les varictdg, les oblitérations, 1'higtoire postale, les
pays ncégligés sont des domaines ol le “chopin existe.
Il pout aussi arriver que, par exception, un bon timdre
natteigne pas en vente publique son prix usuel. lais,
hors de quelques secheubs privilégids et de quelques
coups  de chance, 1'™oceansion” profite surtout au ven-
deur. En ebasissant 8¢s prix bien en dage de ceux qui
sont habituellcnent vratiqués, il fait rarement sutre
choge que de tecater de se débarasser d'unc marchondise
dofectucuse ou autrement invendable. -
: ' (suitc page 4)



Entencdons-nous oien, J¢ ne condamne pgs l'occagion qui dit
ouvertement ce qulerle egt, c'est-a-dirc le timbre vendu a
prix réd it parc qu'il prégente 1l'un ou 1'autre défaut ou;
parc qu'il est peu recherché. Mais ceci & condition que
soit affirmée la raison qui motive le zabais. Clest un
procédé de vente admissible qui peut méme parfois &tre uti-
le aux collectionneurs et c'est ceclui que pratiquent 1la
pluvart des nO“OCleiS.

Mais peut-on vraiment bufler ici d'occagion ? fle faudrait4
il pas plutdt dire quiil s'agit de l'aguotcment d'un prix
cn fonetion de la qualltb ou de lza cemande, c'est-a-dire,
tout compte fait, d'un prix evnct ? Ion, en philatélic,
1'occegion n'existe pas.

~ Roger  VERV IS CH
. , dec 1'Acedémie dm Philatélic
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